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Рек лам ный текст: ст ра те гия 
ре че во го об ще ния и ре че вые 

ма ни пу ля ции

Объек том дан ной статьи яв ляет ся рек лам ный текст, а так же 
расс мат ри вают ся ст ра те гии ре че во го об ще ния и ре че вые ма ни пу ля
ции, ис поль зуемые в нем. Ре че вые ма ни пу ля ции в рек лам ном текс те, 
предс тав ляют со бой осо бый вид ком му ни ка ции меж ду ком му ни ка
то ром и ре ци пиен том; целью ком му ни ка то ра яв ляет ся соз да ние по
ло жи тель но го об ра за своей про дук ции, что спо со бс тво ва ло появ ле
нию боль шо го ко ли че ст ва ма ни пу ля тив ных тех но ло гий, тех но ло гией 
воз дейст вия на ре ци пиен та, ре че вых так тик и т. д. Так же расс мат
ри вают ся та кие ма ни пу ля тив ные тех но ло гии, как ме та фо ри за ция и 
эв фе ми за ция. Ме та фо ри за ция по мо гает ав то ру в «оче ло ве че ва нии» 
про дук ции (нап ри мер, ав то мо би ля), а эв фе ми за ция при ме няет ся с 
целью за ме нить рез кие сло ва и вы ра же ния на бо лее мяг кие. В сов
ре мен ных СМИ ис поль зуют ся раз лич ные ме то ды ма ни пу ля ции соз
на нием лю дей, за час тую од ни нак ла ды вают ся на дру гие, ли бо од нов
ре мен но ис поль зуют ся нес колько спо со бов. Еди ной клас си фи ка ции 
нет, и спе циалис ты пы тают ся их сис те ма ти зи ро вать са мос тоя тель но.

Клю че вые сло ва: рек лам ный текст, ст ра те гия, ре че вая ма ни пу ля
ция, ре че вое об ще ние, ма ни пу ля тив ные тех но ло гии, ком му ни ка тор, 
ре ци пиент.
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Advertising text: strategies of 
ver�al communication and 

speech manipulations

The object of this article is advertising text, strategies of verbal com
munication and speech manipulations which is used in it. Speech manipu
lations in advertising text is represented as a special kind of communica
tion between communicator and recipient; the main aim of communicator 
is creation of positive image of his product. In this connection, a lot of 
manipulation and impact technologies, speech tactics has appeared. Also 
such manipulation technologies as metaphorization and euphemization is 
mentioned. Metaphorization helps author in so called ‘humanization’of his 
product (e.g. giving to the car human traits of character). And euphemiza
tion is used in order to substitute violent language on more proper one. 
Nowadays mass media uses different methods of manipulation by people’s 
consciousness. Often one method is superimposed on another or these 
methods are used at the same time. There is no unified classification and 
researches try to systemize it by their own.

Ke� words: advertising text, strategy, speech manipulation, verbal 
communication, manipulative technologies, communicator, recipient.
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Жар на ма лық мә тін сөз дік  
қа ты нас ст ра те гиясы мен  

сөз дік ма ни пу ля циялар

Бұл ма қа ла ның зерт теу ны са ны жар на ма лық мә ті ні бо лып та
бы ла ды жә не де оның ішін де қол да ны ла тын сөз дік қа ты на суы ның 
ст ра те гияла ры, сөз дің айла лы әре кет те рі қа рас ты ры ла ды. Жар на
ма лық мә тін де гі сөз дің айла лы әре кет те рі ком му ни ка тор дың жә не 
ре ци пиент тің ара сын да ком му ни ка ция ның ай рық ша кө рі ні сі бо лып 
есеп те ле ді; ком му ни ка тор дың мақ са ты өзі нің өні мі нің сал мақ ты бей
не сі нің көр се туі бо лып та бы ла ды, бұл көп те ген ма ни пу ля тив ті тех но
ло гиялар дың пай да бо луының се бе бі бол ды, ре ци пиент де ген әсер 
ете тін тех но ло гия, сөз так ти ка ла ры ның ай рық ша кө рі ні сі жә не т.д. 
Ко сым ша ме та фо ри за ция жә не эв фе ми за ция се кіл ді ма ни пу ля тив ті 
тех но ло гиялар қа рас ты ры ла ды. Ме та фо ри за ция ав тор ға өнім ді (мә
се лен, кө лік) «адам ға ұқ са ту» қа бі ле тін бе ре ді, ал эв фе ми за ция қат ты 
сөз ді жә не сөй лем ше лер ді жұм сақ қа ауыс ты ру мақ сат пен қол да ны
ла ды. Қа зір гі бұ қа ра лық ақ па рат құ рал дар да адам ның есін ба қы лау 
мақ са ты мен айла лы әре кет тің түр лі әдіс те рі пай да ла ны ла ды, кө бі не 
бір бі рі мен қа бат та са ды, не ме се бір не ше әдіс қа тар қол да ны ла ды. 
Бір тұ тас топ тас ты ру жоқ, оған қа ра мас тан ма ман дар олар ды өз де рі 
жүйе лен ді ру ге ты ры са ды.

Түйін сөз дер: жар на ма лық мә тін, ст ра те гия, сөз дің айла лы әре
ке ті, сөз дік қа ты на суы, ма ни пу ля тив ті тех но ло гиялар, ком му ни ка тор, 
ре ци пиент.

Split by PDF Splitter



ISSN 1563-0223                                             KazNU Bulletin. Philology series. №3 (155). 2015 371

УДК 81’42; 801.7 Ша ри по ва А.К.,
ма ги ст рант II кур са Ка за хс ко го на циональ но го уни вер си те та  

име ни аль-Фа ра би, г. Ал ма ты., Ка за хс тан,  
e-mail: a.sharipova91@mail.ru  

Науч ный ру ко во ди тель – проф. д. ф. н. А.Х. Аза ма то ва 

Сов ре мен ный этап раз ви тия линг вис ти ки ха рак те ри зует-
ся воз ра станием ин те ре са к язы ку как фе но ме ну че ло ве чес-
кой куль ту ры. Сфе ра рек ла мы предс тав ляет со бой от дель ную 
линг во куль ту ро ло ги чес кую об лас ть, от ра жая об щие тен ден ции 
раз ви тия гу ма ни тар ной мыс ли и ре шая проб ле му взаимо дей ст-
вия раз лич ных ис то ри чес ки сло жив ших ся на циональ ных ти пов 
куль ту ры, ибо в си лу ин тег ра ци он ных про цес сов в сов ре мен-
ном ми ре, в си лу своей ог ром ной ин фор ма ци он но-по бу ди тель-
ной функ ции в со циуме, рек ла ма ста ла нас тоя щей ин ду ст рией, 
ее ти ра жи ро ва ние рас тет год от го да. По пав в сфе ру мас со вой 
ком му ни ка ции, рек лам ный текст в си лу своего мно го об ра зия, 
мно гог ран нос ти и ва риатив нос ти, стал са мос тоя тель ным и 
куль турным объек том [1, 13]. 

Текс ты рек ла мы яв ляют ся се год ня пред ме том мно гих 
научных исс ле до ва ний. Раз лич ным ас пек там рек лам но го 
текс та пос вя ще ны ра бо ты Е.Г. Бо ри со вой, Л.А. Бар ко вой, 
Л.С.  Ви на рс кой, И.Г. Мо ро зо вой, Ю.К. Пи ро го вой, Х. Каф-
танд жиева, О.В. Пой ма но вой, И.А. Гу сей но вой, П.Б. Пар ши-
на, А.П.  Репь ева и мно гих дру гих линг вис тов. Линг вис тов 
все го ми ра ин те ре суют проб ле мы, свя зан ные с рек лам ным 
текс том, соз даю щим свой ва ри ант ми ра, ко то рый не пов то-
ряет ми ра реально го. 

Рек лам ный текст, как пред мет по ни ма ния, предс тав ляет со-
бой слож ный объект, со дер жа щий оп ре де лен ный объем смыс-
лов, ак ту али зи рующих ся в суб ъек тив ном прост ранс тве мыс ле-
деятель ности суб ъек та рек лам ной ком му ни ка ции [2, 153].

В нас тоя щей статье под текс том бу дем по ни мать, вс лед 
за И.Р.Галь пе ри ным, «произ ве де ние ре чет вор чес ко го про цес-
са, об ла дающее за вершённос тью объек ти ви ро ван нос ти в ви де 
пись менно го до ку мен та, об ра бо тан ное в соот ве тс твии с ти пом 
до ку мен та, сос тоящее из ря да осо бых еди ниц (сверх фра зо вых 
единс тв), объе динённых раз ны ми ти па ми лек си чес кой, грам-
ма ти чес кой, ло ги чес кой, сти лис ти чес кой свя зи, имеющее оп-
ре делённую нап рав лен ность и праг ма ти чес кую установ ку» [3, 
139]. Ины ми сло ва ми, под текс том мы бу дем по ни мать осо бую 
раз но вид ность ре чет вор че ст ва, имеющую свои оп ре делённыё 
и при су щие толь ко ей па ра мет ры и ха рак те рис ти ки, свою ст-
рук ту ру, своё лек си чес кое на пол не ние и свой син так си чес кий 
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по тен циал. Рек лам ный текст – это слож ная ди-
на ми чес кая сис те ма, в ко то рой смысл не су ще-
ст вует в оп ре де лен ной фор ме, а «вы ра ба ты вает-
ся» на ос но ве мен та ли те та оп ре де лен ной на ции, 
ее куль турных тра ди ций, ос нов ных цен ност ных 
устано вок, мен та ли те та язы ко вой лич нос ти, 
восп ри ни мающей то или иное рек лам ное сооб-
ще ние [4, 64].

Важ ным теоре ти чес ким разг ра ни че нием в 
нау ке о ре че вом воз дейст вии яв ляет ся разг ра ни-
че ние ре че во го воз дейст вия и ма ни пу ли ро ва ния.

Ре че вое воз дейст вие – это воз дейст вие на че-
ло ве ка при по мо щи ре чи с целью по бу дить его 
соз на тель но при нять оп ре де лен ную точ ку зре-
ния, соз на тель но при нять ре ше ние о ка ком-ли бо 
дей ст вии, пе ре да че ин фор ма ции и т.д.

Ре че вое ма ни пу ли ро ва ние – это воз дейст вие 
на че ло ве ка с целью по бу дить его сооб щить ин-
фор ма цию, со вер шить пос ту пок, из ме нить свое 
по ве де ние и т.д. бес соз на тель но или воп ре ки его 
собст вен но му мне нию, на ме ре нию.

Раз ли чают два ос нов ных ас пек та ре че во го 
воз дейст вия – вер баль ный и не вер баль ный.

Вер баль ное (от ла ти нс ко го verbum – сло-
во) ре че вое воз дейст вие – это воз дейст вие при 
по мо щи слов. При вер баль ном воз дейст вии 
имеет зна че ние в ка кой ре че вой фор ме вы вы-
ра жаете свою мыс ль, в ка ких сло вах, в ка кой 
пос ле до ва тель ности, как гром ко, с ка кой ин то-
на цией и т.д.

Не вер бальное воз дейст вие – это воз дейст вие 
при по мо щи нес ло вес ных средс тв, ко то рые соп-
ро вож дают на шу речь (жес ты, ми ми ка, по ве де-
ние во вре мя ре чи, внеш ность го во ря ще го, дис-
тан ция до со бе сед ни ка и др.)

Рек лам ный текст пе ре даёт ин фор ма цию для 
дос ти же ния ком му ни ка то ром оп ре делённых 
це лей, то есть предс тав ляет со бой ре че вое дей-
ст вие, пос редст вом ко то ро го ком му ни ка тор 
и ре ци пиент вс ту пают в оп ре делённые со ци-
альные от но ше ния. В теории ре че вых ак тов 
произ во дс тво выс ка зы ва ния (в на шем слу чае 
соз да ние рек лам но го текс та) счи тает ся дей-
ст вием, целью ко то ро го яв ляет ся ока зать воз-
дейст вие на ре ци пиен та с тем, что бы по бу дить 
его со вер шить то или иное дей ст вие (в на шем 
слу чае приоб рес ти рек ла ми руемый то вар) [5, 
132]. Пред ме том тра ди ци он ной теории ре че-
во го воз дейст вия яв ляют ся те сто ро ны ре че вой 
спо соб нос ти че ло ве ка, ко то рые поз во ляют ему 
эф фек тив но воз дейст во вать на по ве де ние ре-
ци пиен та: по буж дать его к со вер ше нию ка ких-
ли бо дей ст вий, ко то рые он в от су тс твие та ко-

го воз дейст вия не со вер шил бы (или наобо рот 
– удер жи вать его от то го, что он в про тив ном 
слу чае, ве роят но, сде лал бы) [6, 78].

Че ло век в нор ме об ла дает спо соб ностью 
в той или иной сте пе ни ес ли не про ти вос тоять 
ока зы ваемо му на не го дей ст вию, то, во вся ком 
слу чае, конт ро ли ро вать его. Теория ре че во го 
воз дейст вия на дан ный мо мент про во дит исс ле-
до ва ние воз мож нос тей ис поль зо ва ния язы ко вых 
спо соб нос тей че ло ве ка для преодо ле ния это-
го конт ро ля. В дан ной теории осо бое вни ма ние 
уде ляет ся язы ко во му ма ни пу ли ро ва нию, под 
ко то рым мы по ни маем «ис поль зо ва ние осо бен-
нос тей язы ка и прин ци пов его упот реб ле ния с 
целью ск ры то го (нео соз на ваемо го) воз дейст вия 
на ад ре са та в нуж ном для ком му ни ка то ра нап-
рав ле нии» [7, 68]. «Ре че вое ма ни пу ли ро ва ние в 
рек ла ме яв ляет ся её ос нов ной и неотъем ле мой 
ха рак те рис ти кой» [8]. 

Ма ни пу ля тив ные тех но ло гии предс тав ляют 
со бой со ци альное тща тель но про ду ман ное 
средс тво воз дейст вия на ауди то рию с целью 
на вя зы ва ния ей оп ре делённых идей и мне-
ний, и по буж де ния к оп ре делённым дей ст виям 
[9]. В рек лам ной ком му ни ка ции ма ни пу ля ция 
нап рав ле на на то, что бы на вя зать ре ци пиен-
ту оп ре де лен ную мо дель по ве де ния, ко неч ной 
целью ко то рой яв ляет ся приоб ре те ние рек ла-
ми руемо го то ва ра (нап ри мер, средс тва по ухо-
ду за ли цом). Бла го да ря дан ным тех но ло гиям 
у ре ци пиен та соз даётся оп ре делённый об раз 
пред ла гаемой ин фор ма ции, что неиз беж но при-
во дит к фор ми ро ва нию у не го оце ноч но го от-
но ше ния к восп ри ня той ин фор ма ции. Оце ноч-
ный смысл предс тав ляет со бой по ло жи тель ное 
или от ри ца тель ное от но ше ние ре ци пиен та к 
рек ла ми руемо му объек ту дей ст ви тель ности. 
В дан ном ви де ком му ни ка ции ком му ни ка то ру 
необ хо ди мо до би вать ся имен но по ло жи тель-
но го оце ни ва ния ре ци пиен том пред ла гаемо го 
к про да же то ва ра, что соз даст у не го ил лю зию 
са мос тоя тель но при ня то го ре ше ния от но си-
тель но его приоб ре те ния.

Ре че вая (ком му ни ка тив ная) так ти ка – это 
конк рет ный ре че вой ход (шаг, по во рот, этап) в 
про цес се осу ще ст вле ния ре че вой ст ра те гии; ре-
че вое дей ст вие (ре че вой акт или со во куп ность 
нес коль ких ре че вых ак тов), соот ве тс твующее 
то му или ино му эта пу в реали за ции ре че вой ст-
ра те гии и нап рав лен ное на ре ше ние част ной 
ком му ни ка тив ной за да чи это го эта па. Реали за-
ция со во куп ной пос ле до ва тель ности ре че вых 
так тик приз ва на обес пе чить дос ти же ние ком му-
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ни ка тив ной це ли ре че во го об ще ния (конк рет ной 
ин те рак ции).

Мож но вы де лить сле дующие по зи тив но 
наст раивающие ре че вые так ти ки:

«Апел ля ция к чест нос ти и на деж нос ти»: 17 
лет на ту ри стс ком рын ке; 16 лет до ве рия!; На-
деж ность, ка че ст во: ин ди ви ду аль ный под ход к 
каж до му клиен ту уже 50 лет! МТК «Спут ник»; 
Га ран ти ро ван ные но ме ра в оте лях и бло ки мест 
на авиа рей сах; Луч шие «спе цы» от на деж ных 
парт не ров; Толь ко на деж ные ту ро пе ра то ры и 
т.п.

«Ссыл ка на ав то ри тет» (при во дят ся ав то-
ри тет ные мне ния, точ ки зре ния лю дей, зас-
лу жи вающих до ве рия, рейт ин ги и оп ро сы об-
ще ст вен нос ти и т. п.): Са мый мод ный ку рорт 
ев ро пей цев; Нас знают в Ев ро пе; Но ме ра ев ро-
пей ско го уров ня; Элит ное обу че ние за ру бе жом. 
Все с об щеп риз нан ным ка че ст вом!; Так от ды ха-
ли бо ги! И  др.

«Под ма зы ва ние ар гу мен та» (в ос но ве ле жит 
комп ли мент парт не ру по об ще нию): С на ми от-
ды хают са мые взыс ка тель ные клиен ты; Вы бор 
тех, кто лю боз на те лен, це нит вы со кий сер вис, 
не лю бит ску чать и умеет счи тать свои день ги 
и т. д.

«Быст ро та, опе ра тив ность» (в ка че ст ве ос-
нов но го ар гу мен та выд ви гает ся сроч ность, 
быст ро та ока за ния ус луг): Быст рое оформ ле ние; 
Об нов ле ние ба зы каж дый час; Пря мые кон так ты 
с луч ши ми оте ля ми; Ежед нев ные вы ле ты; Ви зы 
сроч но! и т. д.

«Ши кар ная жиз нь»: Отель да рит своим гос-
тям фан тас ти чес кий от дых в ат мос фе ре рос ко ши 
и ком фор та; и т. д.

«Дав ле ние» (воз дейст вие на во лю, яр ко вы-
ра жен ная им пе ра тив ность): Подт вер ди тур в 
при су тс твии клиен та в ОН-ЛАЙН; Спецп ред ло-
же ние…Уз най под роб нос ти в офи се…; Зво ни те, 
и мы расс ка жем Вам… и т. д.

«Вы год ное пред ло же ние» (эта так ти ка – сво-
его ро да за ма ни ва ние, обе ща ние су ще ст вен ных 
ма те ри аль ных вы год): Бесп лат но от дох нуть в 
Гре ции + де ше во ку пить шуб ку; Ку пи пу тев ку 
в Тур цию и от дох ни в Егип те бесп лат но; Те перь 
Вы мо же те приоб рес ти ка че ст во по са мой низ-
кой це не и т. д.

«Апел ля ция к фо но вым зна ниям»: Ве ли ко-
ле пие кар на ва ла в Бра зи лии; От ды хать с Зев сом 
– это здо ро во; Кол лек ция луч ших оте лей из ве-
ст ных це по чек…; Сок ро ви ща Пе ло пон не са и др.

«Об ра ще ние к чувст вам» (так ти ка, ос но-
ван ная на сен ти мен таль ных чувст вах, апел ли-

рующая к люб ви к близ ким): По да ри те от дых 
своим лю би мым!; Ва ше бу ду щее – это Ва ши де-
ти. Приг ла шаем Вас и Ва ших де тей в мир ска-
зоч но го от ды ха и без за бот нос ти, а о де тях по за-
бо тим ся мы! и пр.

Приемы ре че во го воз дейст вия – это спе ци-
фи чес кие пси хо ло ги чес кие, праг ма ли нг вис ти-
чес кие и се ми оти чес кие дей ст вия со сто ро ны 
воз дейст вующе го суб ъек та, нап рав лен ные на 
дос ти же ние его не пос редст вен ных це лей и конт-
роль над ре че вой си туацией.

Ма ни пу ля тив ные тех но ло гии, ис поль зуемые 
в рек лам ной ком му ни ка ции, раз нооб раз ны и уп-
рав ляют про цес сом восп риятия ин фор ма ции, 
имп ли цит но конт ро ли руя по ве де ние ре ци пиен та 
[10]. 

Каж дая ма ни пу ля тив ная тех но ло гия предс-
тав ляет со бой оп ре делённый спо соб предс тав-
ле ния той или иной рек лам ной ин фор ма ции. 
Ины ми сло ва ми, ком му ни ка тор вы би рает оп ре-
делённую ст ра те гию. Он мо жет нем но го приук-
ра сить ин фор ма цию, не сооб щить ре ци пиен ту 
ка кие-то де та ли, ко то рые, по его мне нию, мо гут 
соз дать в мыш ле нии ре ци пиен та от ри ца тель ную 
оцен ку рек ла ми руемо го из де лия, ис поль зо вать в 
своих ин те ре сах ка кие-ли бо не кор рект ные ут ве-
рж де ния и т.д.

Вы би рая ту или иную ст ра те гию предс тав-
ле ния рек лам ной ин фор ма ции, ком му ни ка тор 
тща тель но под хо дит к от бо ру язы ко вых средс-
тв раз лич ных язы ко вых уров ней, ко то рые ока-
жут ся наибо лее эф фек тив ны ми при реали за ции 
про ду ман ной ма ни пу ля тив ной тех но ло гии [11]. 
Наибо лее эф фек тив ны ми, ори ги наль ны ми, 
прив ле кающи ми вни ма ние в рек ла ме ав то мо-
би лей, яв ляют ся раз лич ные тро пы, в ко то рых 
сфо ку си ро ван изоб ра зи тель ный по тен циал лю-
бо го язы ка. Мир тро пов весь ма раз нооб ра зен и 
сло жен. Троп оп ре де ляет ся обыч но как «обо рот 
ре чи, в ко то ром сло во или вы ра же ние упот реб-
ле но в пе ре нос ном зна че нии в це лях дос ти-
же ния боль шей ху до же ст вен ной вы ра зи тель-
ности. В ос но ве тро па ле жит со пос тав ле ние 
двух по ня тий, ко то рые предс тав ляют ся на ше му 
соз на нию близ ки ми в ка ком-ли бо от но ше нии» 
[12, 234]. 

Ме та фо ра – это не толь ко язы ко вое вы ра-
зи тель ное средс тво, ос но ван ное на сб ли же нии 
объек тов раз ных клас сов и спо соб ное соз да вать 
но вое зна че ние, но и слож ный ме ха низм ми ро по-
ни ма ния, ос но ван ный на об ще куль турных и обы-
ден ных зна ниях, ре зуль та том ко то ро го яв ляет ся 
оп ре делённая язы ко вая еди ни ца, предс тав ляющая 
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со бой ин фор ма цию о рек ла ми руемом объек те и 
его оцен ку ком му ни ка то ром. Дан ные па ра мет ры 
долж ны сти му ли ро вать необ хо ди мую эмо цию 
от но си тель но предс тав ляемо го объек та и по буж-
дать ре ци пиен та к дей ст вию, предс тав ляюще му 
со бой приоб ре те ние рек ла ми руемо го из де лия. 
Ме та фо ри за ция в рек ла ме поз во ляет ав то ру соз-
дать об раз ав то мо би ля-дру га, по мощ ни ка, не-
за ме ни мо го спут ни ка, пос редст вом ко то ро го 
мож но ре шить мас су проб лем и ко то рый всег да 
вы ру чит в лю бой си туации. Для это го ав то мо би-
лю при пи сы вают ся чер ты че ло ве чес ко го ха рак те-
ра, по вы шающие эмо циональ но-оце ноч ную на-
сы щен ность текс та. Так, нап ри мер, предс тав ляя 
ав то мо биль AMG Mercedes-Benz, ком му ни ка тор 
от ме чает, что он имеет: ‘open and honest character’ 
(«отк ры тый и чест ный ха рак тер»). Оли цет во ре-
ние поз во ляет ком му ни ка то ру апел ли ро вать к 
эмо циональ но му фак то ру восп риятия рек лам ной 
ин фор ма ции, имп ли цит но по буж дая ре ци пиен та 
приоб рес ти рек ла ми руемый ав то мо биль.

За час тую при соз да нии рек лам но го текс та 
ис поль зует ся эв фе ми за ция. Эв фе ми за ция – за-

ме на гру бых или рез ких слов и вы ра же ний бо лее 
мяг ки ми, а так же не ко то рых собст вен ных имён 
– ус лов ны ми обоз на че ниями.

В ци ви ли зо ван ном об ще ст ве од ной из гл. 
при чин воз ник но ве ния Эв фе миз мов слу жит эти-
кет, боязнь гру бых или неп ри лич ных вы ра же-
ний. Так, вмес то «вы вре те» го во рят «вы со чи-
няете», «вы оши баетесь», «вы не впол не пра вы». 
Вра чи час то при бе гают к ла ти нс ким наз ва ниям 
бо лез ней или ис поль зуют осо бые ме ди ци нс кие 
тер ми ны: «ле таль ный ис ход» вмес то «смер ть». 
Нап ри мер, «Вы еще ус пеете на дол го на деть ст-
ро гий кос тюм... А по ка – оде вайт есь с ком фор-
том! Джин сы фир мы LEE». (А что зна чит на дол-
го на деть ст ро гий кос тюм?).

Та ким об ра зом, для рек лам но го дис кур са 
важ ны преиму ще ст вен но те язы ко вые средс тва, 
ко то рые соз дают оп ре делённую ил лю зию, не-
кий об раз рек ла ми руемо го пред ме та, ко то рый 
от ве чает ожи да ниям ре ци пиен та, фор ми руя у 
не го оп ре делённые эмо ции и по буж дая его к оп-
ре делённо му дей ст вию, свя зан но му с приоб ре-
те нием рек ла ми руемо го то ва ра.
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