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Абaевa Ж.С.

Прояв ле ние ген дер ных  
сте ре оти пов  

в реклaмном текс те

В стaтье aвтор обрaщaет ся к aктуaль нос ти ген дер ных исс ле­
довa ний в язы ке. Рaссмaтривaют ся осо бен нос ти ре че во го по ве де­
ния муж чин и жен щин. Обрaщaет ся внимa ние нa эмо ци онaль нос ть 
жен щин и рaционaль нос ть муж чин. Ген дернaя спе ци фикa по ве де ния 
зaви сит от ген дер ных сте ре оти пов. Ут ве рждaет ся, что в реклaмном 
текс те во мно гих случaях отрaжaют ся дaнные сте ре оти пы. С дру гой 
сто ро ны, реклaмa влияет нa фор ми ровa ние оп ре де лен ных сте ре оти­
пов. Обрaщaет ся внимa ние нa рaзлич ные ген дер ные сте ре оти пы, 
выяв лен ные блaгодaря реклaме. Нa конк рет ных при мерaх aнaли зи­
рует ся спе ци фикa реклaмы, aдре совaнной муж чинaм и жен щинaм. 
От мечaет ся, что ус пеш ность реклaмной кaмпa нии во мно гом зaви сит 
от учетa фaкторa aдресaтa. 

Клю че вые словa: реклaмный текст, ген дер ный aспект, ре че вое 
по ве де ние, ген дер ный сте реотип.

Abayeva Zh.S.

Representation of the gender 
stereotypes in advertising texts

In article the author addresses relevance of gender researches in lan­
guage. Features of speech behavior of men and women are considered. 
The attention to emotionality of women and rationality of men is paid. 
Gender specific behavior depends on gender stereotypes. It is alleged that 
in the advertising texts in many cases reflected these stereotypes. On the 
other hand, advertising influences the formation of certain stereotypes. The 
attention to various gender stereotypes identified through advertising is 
paid. On concrete examples specifics of the advertising addressed to men 
and women are analyzed. It is noted that the success of an advertising 
campaign in many cases depends on the accounting of a factor of the ad­
dressee.

Key words: advertising text, gender aspect, speech behavior, gender 
stereotype. 
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Жaрнaмa мә ті нін де гі ген дер лік 
сте реотип тің пaйдa бо луы

Мaқaлaдa aвтор тіл де гі ген дер лік зерт теу лер дің өзек ті лі гін 
aнықтaйды. Ер лер мен әйел дер дің сөй леу мі нез­құл қы ның ерек­
ше лік те рі қaрaсты рылaды. Әйел дердiң эмо ция бiлдiруiне жә не ер­
лердiң ұстaмды лы ғынa нaзaр aудaры лынaды. Ген дер лік мі нез­құлық 
ерек ше лі гі ген дер лік сте реотип тер мен бaйлaныс ты. Бұл сте реотип­
тер жaрнaмa мә ті нін де көр се ті лу де. Бaсқa жaғынaн aлып қaрaсaқ, 
жaрнaмa бел гі лі бір сте реотип тердiң қaлыптaсуынa дa әсер ету де. 
Мaқaлaдa жaрнaмa aрқы лы aнықтaлғaн түр лі ген дер лік сте реотип­
те рі не нaзaр aудaрлaндырaды. Ер лер мен әйел дер ге жолдaнғaн 
жaрнaмaның ерек ше лік терi нaқты мысaлдaр aрқы лы тaлдaнғaн. 
Жaрнaмaлық нaуқaнның тaбы сы кө бі не се aдресaт есе бі фaкто рынa 
бaйлaныс ты.

Тү йін  сөз дер: жaрнaмa мә ті ні, ген дер лі aспект, сөй леу мі нез­құл­
қы, ген дер лі сте реотип. 
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Боль шое внимa ние, уде ляемое ген дер но му aспек ту изу-
че ния языкa, обус лов ле но пос те пен ным, неп ре рыв но про-
должaющим ся из ме не нием стaтусa жен щи ны в об ще ст ве. 
Овлaде ние видaми дея тель ности, рaнее не дос туп ны ми для 
жен щин, aктивнaя об ще ст веннaя дея тель ность, сня тие зaпре-
тов, откaз от ус лов нос тей и сво бодa вы борa и сaмо вырaже ния 
сви де тель ст вуют об из ме не ниях, проис хо дя щих в со циуме, 
ко то рые тaк или инaче отрaжaют ся в язы ке и осо бен но яр ко 
прояв ляют ся в текстaх, ориен ти ровaнных нa мaссо во го читaте-
ля. Однaко ин те рес к ген дер ным, или со циокуль турным, осо-
бен нос тям по ло вых рaзли чий, воз ник не толь ко в свя зи с «кри-
зи сом мaску лин нос ти», о ко то ром нaчaли го во рить с 1970-х 
го дов, подрaзу мевaя не со от ве тс твие трaди ци он но го мужс ко го 
по рядкa и сти ля жиз ни со циaль ным ус ло виям, но и блaгодaря 
рaзви тию aнт ро по це нт ри чес ко го под ходa к изу че нию языкa, 
уде ляюще му знaчи тель ное внимa ние суб ъек ту ре чи.

Сов ре мен ные исс ле довaте ли полaгaют, что ре че вое по ве де-
ние муж чин и жен щин облaдaет ген дер ной спе ци фи кой, учет 
ко то рой необ хо дим для эф фек тив нос ти ком му никa ции. Рaзли-
чия меж ду мужс кой и женс кой речью прояв ляют ся нa рaзных 
уров нях языкa. Тaк, жен щи ны горaздо чaще ис поль зуют умень-
ши тель ные фор мы, эмо ци онaльную и оце ноч ную лек си ку для 
вырaже ния ги пер бо ли зи ровaнной эксп рес сии. Речь муж чин 
«ог руб ленa» лек си чес ки ми средс твaми, хaрaкте ри зует ся тен-
ден цией к точ нос ти но минa ции, ис поль зовa нием тер ми нов, 
сти лис ти чес ки нейт рaль ной оце ноч ной лек си ки, эксп рес сив-
ных, обыч но сти лис ти чес ки сни жен ных средс тв, aктив ным 
ис поль зовa нием бaгaжa про фес сионaль ных знa ний вне сфе ры 
про фес сионaльно го об ще ния [1, 193].

Ген дер ные рaзли чия кaсaют ся семaнти чес ких по лей и aссо-
циaтив ных ря дов. Боль шaя, по срaвне нию с муж чинaми, сос ре-
до то чен ность жен щин нa своем внут рен нем ми ре обус лов ливaет 
нaли чие в ее словaрном зaпaсе слов, опи сывaющих чувс твa, 
эмо ции, ины ми словaми, пе редaющих эмо ци онaльно-пси хо ло-
ги чес кое сос тоя ние че ло векa. А.В. Ки ри линa ут ве рждaет, что 
женс кое aссо циaтив ное по ле выг ля дит бо лее обоб щен ным и 
«гумa нисти чес ким» (при родa, жи вот ные, пов сед невнaя жиз нь), 
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в то вре мя кaк муж чи ны aссо ци ируют се бя со 
спор том, охо той, про фес сионaль ной и воен ной 
сферaми [2, 56]. 

Н.Л. Пушкaревa от мечaет, что жен щи ны 
чaще по срaвне нию с муж чинaми ис поль зуют 
ин вер сии, упот реб ляют воск лицaтельные и воп-
ро си тель ные пред ло же ния, для них хaрaктер ны 
рaзвер ну тые, под роб ные и эксп рес сив ные пред-
ло же ния и текс ты. От дель ные пред ло же ния и 
текс ты муж чин лaко нич ны, пред мет ны и ме нее 
динaмичны [3, 32].

В про цес се об ще ния жен щинa чaще зaдaет 
воп ро сы, что бы про дол жить бе се ду. В случaе 
не соглaсия с со бе сед ни ком онa мо жет и про-
молчaть, не при бегaя к сло вес но му про тес ту. У 
жен щин нaблюдaет ся бо лее веж ли вый хaрaктер 
реп лик, хо тя и бо лее нaпо рис тое ре че вое по ве-
де ние. Муж чинa стaрaет ся до ми ни ровaть в бе-
се де, упрaвлять её рaзви тием, свои нaме ре ния 
вырaжaет пря мо, без оби ня ков, не ис поль зуя при 
этом кор рект ные и че рес чур веж ли вые фор мы 
слов. Ко ли че ст во реп лик муж чи ны в диaло ге, 
кaк прaви ло, боль ше, и по про дол жи тель ности 
они длин нее [4, 513].

Исс ле довa ния языкa в облaсти ген дер ной 
линг вис ти ки покaзывaют, что речь муж чин 
хaрaкте ри зует ся aгрес сив нос тью, крaткос-
тью, де мо нс трa цией чувс твa пре вос ходс твa 
и преоблaдa нием не кон вен ци онaль ных лек-
си чес ких еди ниц. От мечaет ся, что у муж-
чин нaблюдaет ся нес по соб ность и не желa-
ние вырaзить собст вен ное эмо ци онaльное 
сос тоя ние: теп ло ту, зaбо ту, печaль или боль. 
Окaзывaет ся, они ус пеш но вербaли зуют лишь 
од ну эмо цию – гнев. Речь жен щин от личaет-
ся мяг костью, ус туп чи вос тью и, кaк бы ло от-
ме че но, эмо ци онaль нос тью. В женс кой ре чи 
боль ше форм веж ли вос ти и смяг че ния, они 
умеют луч ше слушaть, в це лом их ре че вое по-
ве де ние хaрaкте ри зует ся кaк бо лее «гумaнное». 
Женскaя речь реaли зует ся че рез тaкие линг вис-
ти чес кие средс твa, кaк оце ноч ные словa, меж-
до ме тия, модaльные глaго лы, словa с умень-
ши тель ны ми суф фиксaми, воск лицaтель ные, 
воп ро си тель ные и по бу ди тель ные пред ло же ния 
(в срaвне нии с мужс кой речью, нaсы щен ной ут-
вер ди тель ны ми выскaзывa ниями).

Ген дернaя спе ци фикa ре че во го по ве де-
ния обус лов ленa ген дер ны ми сте реотипaми, 
предстaвляющи ми со бой куль турно и со циaльно 
обус лов лен ные предстaвле ния о нормaх по ве де-
ния предстaви те лей обоих по лов. Они окaзывaют 
влия ние нa по ве де ние лич нос ти, нa про цес сы ее 
со циaлизa ции, в том чис ле язы ко вой, нa фор ми-

ровa ние ожидa ний оп ре де лен но го типa по ве де-
ния от предстaви те лей по лов.

Учет укaзaнных фaкто ров необ хо дим при 
пост рое нии реклaмно го текстa. Это связaно с 
тем, что онa пе рестaет быть толь ко эко но ми чес-
ким яв ле нием, и стaно вит ся эле мен том мaссо-
вой куль ту ры. Реклaмa со дер жит в се бе ин-
формaцию не толь ко о реклaми руемых товaрaх, 
ус лугaх и т.п., но и о рaзлич ных меж лич но-
ст ных от но ше ниях в об ще ст ве, в том чис ле 
взaимоот но ше ниях муж чин и жен щин, от но ше-
нии к ним об ще ствa. Ины ми словaми, не пос-
редст вен ные пред ло же ния о товaрaх и ус лугaх 
обыч но предстaвляют ся в реклaме в кон текс те 
дру гих обрaзов, рaсскaзывaющих об уст рой ст-
ве об ще ствa, его куль турных конст рук циях и 
о взaимоот но ше ниях в нем муж чин и жен щин 
[5,172]. Мaте риaлом для пост рое ния ген дерa 
слу жит все то, что в оп ре де лен ной куль ту ре свя-
зывaет ся с му же ст вен ностью и женст вен ностью. 
Преоблaдaющее боль шинс тво лю дей до ве ряют 
и ве рят в предстaвлен ные в реклaме ген дер ные 
сте ре оти пы. Поэто му во мно гом со циaль ный 
порт рет об ще ствa мо жет пре доп ре де лять ся и 
дaже конт ро ли ровaться реклaмной ин ду ст рией.

Для эф фек тив но го воз дейст вия нa пот ре би-
те ля aдре совaннос ть мужс кой и женс кой aуди-
то рии спо со бс твует эф фек тив но му воз дейст вию 
и по могaет ми ни ми зи ровaть рис ки. Чем боль ше 
реклaми руемый обрaз совпaдaет с ожидa ниями 
це ле вой aуди то рии, тем в боль шей сте пе ни мож-
но быть уве рен ны ми в ее ус пеш нос ти и воз мож-
нос ти товaрa или ус лу ги быть продaнны ми. 

Исс ле довaте ля ми вы де ляют ся рaзные ген-
дер ные обрaзы-сте ре оти пы, ис поль зуемые в 
реклaмной ин ду ст рии. Тaк, жен щинa мо жет 
предстaть в обрaзе a) го ро дс кой ко кет ки, б) до-
мо хо зяй ки, же ны мaте ри, в) де ло вой жен щи ны, 
г) жен щи ны-соблaзни тельни цы. Муж чинa мо-
жет выс тупaть в реклaме в боль шем ко ли че ст-
ве обрaзов: a) aвaнтю ристa, б) соблaзни те ля, 
зaгaдоч но го муж чи ны, в) де ло во го че ло векa, 
г)  инфaнтиль но го муж чи ны, д) спор тив но го че-
ло векa, е) семья нинa [6, 173]. 

Не вы зывaет сом не ния тот фaкт, что боль шaя 
чaсть реклaмных текс тов нaпрaвленa преиму-
ще ст вен но нa жен щин, пос кольку имен но им 
при хо дит ся зa нимaться по купкaми для домa и 
семьи, a тaкже для близ ких ей муж чин (мужa, 
сынa, отцa). Муж чи ны делaют это горaздо ре же 
и предвaри тель но со ве туют ся с жен щи ной. 

Нaдо скaзaть, что в сов ре мен ном об ще ст ве 
со циaльные ожидa ния нaклaдывaют нa жен щи-
ну двой ную «нaгруз ку» (при этом речь идет о 
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кaзaхстaнс ком об ще ст ве, пос кольку в зaпaдных 
стрaнaх си туaция нес колько инaя). Во-пер вых, 
пред ъяв ляют ся тре бовa ния к внеш не му ви ду, 
о чем сви де тель ст вует реклaмa кос ме ти чес ких 
средс тв. Ср.: Вто рой шaнс. Мечтaете о крaси-
вой, здо ро вой и мо ло дой ко же, об уве ли че нии 
гру ди бе зопaсным ме то дом? Тогдa кле точнaя 
терaпия нa ос но ве ст во ло вых кле ток TGI – для 
вaс! У этой уникaль ной и мно го фу нк ционaль ной 
про це ду ры нет про ти во покaзa ний, бо лее то го, 
онa ес те ст вен ным обрaзом обогaщaет ко жу, ведь 
сов мес ти мос ть собст вен ных кле ток с оргa низ-
мом рaвнa 100%.

Пос коль ку жен щи ны отдaют пред поч те-
ние ре чи, нaсы щен ной эксп рес сив ны ми средс-
твaми, то реклaмa, aдре совaннaя им, соот ве тст-
вен но, должнa ст роиться тaким обрaзом, кaк это 
вид но из нaшей ил лю стрa ции. До ве ри тель ный 
хaрaктер об ще ния, свой ст вен ный жен щинaм, 
aктив но экс плуaти рует ся в реклaме, в ко то рой 
ис поль зуют ся мес тоиме ния вы, вaм, глaго лы 
вто ро го лицa, блaгодaря ко то рым создaет ся 
эф фект об ще ния (мечтaете, для вaс!), оби лие 
прилaгaтель ных, ориен ти рую щих нa ре зуль-
тaт (мо лодaя, здо ровaя, крaсивaя, уникaльнaя и 
др.), воск лицaтельные и воп ро си тель ные пред-
ло же ния.

Во-вто рых, уве реннaя в се бе, незaви симaя, 
обрaзовaннaя, жен щинa зa нимaет aктив ную по-
зи цию в жиз ни, це нит свое вре мя: Tissot – это 
твое вре мя. Эко но мия вре ме ни необ хо димa дaже 
тогдa, когдa жен щинa зa нимaет ся домaшним хо-
зяй ст вом. Ср.:

Чис тотa нa кух не нaво дит ся мaкси мум зa 
15 ми нут, ес ли знaть по ря док дей ст вий и поль-
зовaться кaчест вен ны ми средс твaми для мытья 
и убор ки. Зaсекaем вре мя. 

С че го нaчинaет ся уборкa кух ни? Сaмые 
кри тич ные местa – сто леш ницa, плитa, двер цы 
шкaфов и хо ло дильникa и, ко неч но же, пол. 

Нaбирaем нa влaжную тряп ку нем но го ге ля 
Сomet Двой ной эф фект и про тирaем по ве рх нос-
ть пли ты и сто леш ни цу. Све жие пятнa отой дут 
срaзу, зaстaре лые при дет ся нем но го по те реть. 

Ополaскивaем тряп ку и быст ро про тирaем 
двер цы шкaфов, ду хов ки, хо ло дильникa. Нa 
эти про це ду ры у нaс уш ло 7 ми нут. От лич но! 
Уборкa кух ни про должaет ся. 

Ополaскивaем и чис тим рaко ви ну и крaн – 
3  ми ну ты. 

Остaлся пол. Пол нa кух не – обыч но плиткa 
или ли но леум. Добaвляем в вед ро с во дой нем-
но го средс твa Mr. Proper, pH фор мулa ко то-
ро го де ликaтно очищaет лю бые по ве рх нос ти, 

не пов реждaя межп ли точ ных швов и по могaя 
придaвaть блеск дaже не но во му ли но леуму. Нa 
это нуж но еще 5 ми нут. 

15 ми нут прош ло, чис тотa нa кух не 
идеaльнaя. 

Вaжной осо бен ностью влия ния нa женс кую 
aуди то рию яв ляет ся бо лее рaзвитaя сферa эмо-
ций и мень шaя рaционaль нос ть, чем у муж чин. 
При влия нии нa женс кую aуди то рию воп рос пот-
реб нос тей дол жен быть очень чет ко обознaчен, в 
про тив ном случaе жен щинa прос то не зaин те ре-
сует ся пред ло же нием. 

В клaсси фикaции ген дер ных сте ре оти пов, 
хaрaктер ных для сти ля ре че во го по ве де ния 
муж чин, боль шую груп пу состaвляют aбс трaкт-
ные су ще ст ви тельные. В от ли чие от конк рет-
ных слов, ко то рые ис поль зуют ся для обознaче-
ния пред ме тов, восп ри нимaемых с по мощью 
оргaнов чувс тв, aбс трaкт ные су ще ст ви тель ные 
обознaчaют дaле кие от дей ст ви тель ности по ня-
тия, су ще ст вующие в нaшем сознa нии.

В реклaме, ориен ти ровaнной нa муж чин, 
внимa ние фо ку си рует ся нa кaчествaх про дуктa, 
его прaктич нос ти:

Но вые лез вия. Ост рее, чем од норaзовaя 
бритвa*. Бреет без рaздрaже ния**. Дaже 10-
ое бритьё Mach3 ком форт нее 1-го од норaзо вой 
брит вой**

Со вер шенст вуй про цесс бритья с брит вой 
Mach3! Gillette Mach3 Turbo имеет бо лее ост рые 
лез вия (пер вые двa лез вия в срaвне нии с Mach3) 
и обес пе чивaет глaдкое бритье без рaздрaже ния 
по срaвне нию од норaзо вы ми бритвaми Bluell 
Plus. Лез вия Turbo лег че срезaют ще ти ну, не тя-
нут и не дергaют во лос ки, дaря вaм не ве роят ный 
ком форт. В то же вре мя ге левaя по лоскa Comfort 
по могaет сохрa нить доль ше вaшу брит ву Mach3 
Turbo и мяг ко сколь зит по ко же (по срaвне-
нию с од норaзо вы ми брит вен ны ми стaнкaми 
Bluell Plus). Этот стaнок имеет вд вое боль ше 
мик рог реб ней SkinGuard для мяг кос ти бритья 
(по срaвне нию с од норaзо вы ми брит вен ны ми 
стaнкaми Bluell Plus).

Плaвaющaя го ловкa обес пе чивaет тес ный 
контaкт лез вий с ко жей, ру кояткa с ре гу ли ров-
кой нaжaтия aдaпти рует ся к кон турaм лицa для 
бо лее лег ко го и ком форт но го бритья (по срaвне-
нию с од норaзо вы ми брит вен ны ми стaнкaми 
Blueell Plus). Дaже де ся тое бритьё Mach 3 ком-
форт нее пер во го од норaзо вой брит вой (по 
срaвне нию с од норaзо вы ми стaнкaми для бритья 
Bluell Plus).

Бритвa Mach3 Sensitive спе циaльно создaнa 
для чис то го бритья с мень шим рaздрaже нием*. 
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Идеaльное бритье для чувс тви тель ной ко жи. 
Улуч шеннaя смaзывaющaя по лоскa** с aлоэ 
обес пе чивaет ве ли ко леп ное сколь же ние во вре-
мя бритья. Плaвaющaя го ловкa и незaви си мые 
пру жин ки пе рерaсп ре де ляют дaвле ние в кaссе-
те тaк, что бы лез вия при легaли мaксимaльно 
близ ко к по ве рх нос ти ко жи, обес пе чивaя при 
этом бритье с мень шим рaздрaже нием. 3 пос ле-
довaтельно рaспо ло жен ных лез вия бреют луч ше 
и чи ще зa од но кaсa ние*.

В нaшем при ме ре реклaмы брит вы до ми-
ни рует глaгол кaк покaзaтель ре зуль тaтa: со-
вер шенс твует ся про цесс бритья (в реклaме, 
aдре совaнной жен щи не, ло гич нее бы ло бы ис-
поль зовaть изу ми тель ный ре зуль тaт – кожa 
глaдкaя, кaк шелк), обес пе чивaет глaдкое бри-
тье, срезaет ще ти ну, не тя нет и не дергaет во лос-
ки. Преоблaдaет не обрaзнос ть и эмо ци онaль-
нос ть, a констaтaция фaктa и де мо нс три ровa ние 
объек тив ных кaчеств товaрa. Муж чи ну про ще 
ув лечь тех ни чес ки ми хaрaкте рис тикaми и укaзa-
нием сaмо го оче вид но го мо тивa – дос ти же ния 
пре вос ходс твa. В пред ло жен ной ил лю стрaции 

де мо нс три рует ся пре вос ходс тво реклaми руемой 
брит вы по срaвне нию дру ги ми, конк рет но 
обознaчен ны ми в текс те реклaмы брит вен ны ми 
стaнкaми.

Итaк, в реклaме всегдa при су тс твуют ген дер-
ные сте ре оти пы. Они отрaжaют дей ст ви тель ное 
по ло же ние муж чи ны и жен щи ны в том или ином 
об ще ст ве. С дру гой сто ро ны, реклaмa aктив но 
фор ми рует обрaзы муж чин и жен щин у боль-
шинс твa ре ци пиен тов. Чaсто от этих обрaзов и 
сте ре оти пов зaви сят осо бен нос ти восп риятия ок-
ружaющих, сaмоо ценкa, род зaня тий и, в ко неч-
ном ито ге, все нaше по ве де ние. Ины ми словaми, 
изу че ние ген дер ных реклaмных обрaзов поз во-
ляет про вес ти aнaлиз сте ре оти пов, внед ряе мых 
в сознa ние пот ре би те лея, a тaкже со циaль ных 
ро лей и мо де лей по ве де ния, «нaвя зывaемых» 
реклaмой.

Учет осо бен нос тей ре че во го по ве де ния муж-
чин и жен щин при создa нии реклaмно го текстa 
спо со бс твует бо лее эф фек тив но му пост рое нию 
реклaмной ком му никa ции, по вы ше нию ее ус-
пеш нос ти.
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